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DEFINICIJA IN NAMEN PROMOCIJ:

Promocija predstavla enega izmed elementov
marketinskega spleta.

Promocija je oblika komunikacije, informiranja in
spominjanja ljudi na izdelke/storitve, ugled, ideje,
javne vrednote (Barry R. Berman in Joel R. Evans; 1995)
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3 kljuCni nameni promocij:

-/Predstavitev informacij potrosnikom

- Povecanje povprasevanja
- Diferenciacija izdelka
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promocljskega spleta
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PROMOCIJSKA STRATEGIJA

UCinkovita in dolgoroCno naravnana promocijska strategija je pogoj za uspesno
promocijo, saj jo nacrtuje, izvaja in nadzoruje. Pri nacrtovanju promocije je nujno,
da zna organizacija odgovoriti na doloCena vprasanja:

U se sporoca (delezniki, javnost, lokalna skupnost, sponzorji...)?

» J/akaj se sporoCa (prepricevanje kupcev, pospesevanje prodaje, ustvarjanje
Imidza o izdelku ali storitvi...)e

Kaj in kako se sporoca (vsebina, zgradba, oblika sporocil) 2

» Kako pogosto se sporoca (odvisno od tega, kako pogosto zelimo ciljni segment
obvescati o proizvodu ali storitvi)2

» Kje se sporocCa (izbira kanalov komuniciranja in komunikacijskin orodij)e
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INSTRUMENTI PROMOCIJE:

1. Oglasevanje
2. Pospesevanje prodaje
dnosi z javnostjo

. Osebna prodaja

. Neposredno trzenje
. BroSure in drugi tiskani material
. Promocija od ust do ust

. Interaktivna promocija

B

REPUBLIKA SLOVENIJA
MINISTRSTVO ZA JAVNO UPRAVO



e ;
8 g Y QINE)Y R REPUBLIKA SLOVENIJA
LRF 24 POH?UU € “NdiNWIF @ MINISTRSTVO ZA JAVNO UPRAVO
REGIONALNO STICISCE NEVLADNIH

ORGANIZACIJ POMURJA

OGLASEVANJE

Je placana oblika neosebne promocije za znanega narocnika. Nudi Sirok spekter
medijev za prenos sporocil (avdio — video mediji, Casopisi, brosure, internet, oglasi
na prostem, mobilni oglasi na avtobusih, ipd. oglasevanje ni omejeno zgolj na
nastgte moznosti, ampak se lahko uporabijo vsi elementi na katere lahko
Isnemo logotip prireditve — majice, kape, skodelice, podstavki, magneti, ....)

POSPESEVANJE PRODA JE

Najpogostejsa orodja so nagrade, darila, splosni in specializirani sejmi, razstave in
borze, zabave in druge prireditve, ....
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ODNOSI Z JAVNOSTMI

Najpogostejsa orodja so:
1. Sporocila za javnost
2. Izgdajanje publikacij
3,/Promocijski dogodki

OSEBNA PRODAJA

V primerjavi z oglasevanjem ima osebna prodaja tri bistvene prednosti in sicer:

Osebni stik, poglobljen odnos in odziv.
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NEPOSREDNO TRZENJE

Je trzenje po posti, telefonu, elekironski posti in internetu. Gre za vzpostavljanje
neposrednega stika z osebami, ki so Ze obiskale prireditev (ali podobne
prireditve) — zelo uCinkovita metoda zbiranja kontaktov

ROSURE IN DRUGI TISKANI MATERIAL

Tiskane materiale delimo v dve skupini:

1. Tiskani materiali, katerin osnovna naloga je opravljanje funkcije trzenjskega
komuniciranja — raznovrstni prospekti in brosure turisticnih podjetij

2. Pomozni tiskani materiali, katerih osnovna naloga je opravljanje funkcije
informiranja — letaki, vabila, plakati, ....
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PROMOCIJA OD UST DO UST

Je lahko vsa ustna, pisna in elektronska komunikacija, ki se navezuje na
izrazanje mnenj o preteklih izkusnjah. K promociji od ust do ust lahko pristevamo
tudi izrazanje mnenj na blogih, spletnih skupnostih, in druzbenih omrezjih (zelo
pornemben dejavnik so odgovori in zahvale organizatorjev).

INTERAKTIVNA PROMOCIJA

Je vse mocnejse in pomembnejsSe orodje trznega komuniciranja. V dobi
digitalizacije se komunikacija seli na splet — sem sodi promocija prireditev s
pomocjo spletnih blogov in forumov ter druzabnih socialnih omrezij. Zelo
mocno orodje splethe promocije predstavljagjo spletne strani, katere
predstavljajo eno najucinkovitejsih metod komuniciranja s ciljnimi trgi.
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PRIMER USPESNE INTERAKTIVNE PROMOCIJE
PRIREDITVE:

https://www.youtube.com/watch2time continue=1&v=[{50FyB64{Wg&feature=emb
title

https://www.youtube.com/watch2v=6|D5|MZEPsw&feature=emb title




e ;
8 g ? QN ) B REPUBLIKA SLOVENIJA
LRF 24 POf m’”j € NNV K @ MINISTRSTVO ZA JAVNO UPRAVO
REGIONALNO STICISCE NEVLADNIH

ORGANIZACI) POMURJA

HVALA ZA POZORNOST



